
МІНІСТЕРСТВО КУЛЬТУРИ ТА ІНФОРМАЦІЙНОЇ 

 

ПОЛІТИКИ УКРАЇНИ 

 

ХАРКІВСЬКА ДЕРЖАВНА АКАДЕМІЯ КУЛЬТУРИ 

 

ФАКУЛЬТЕТ КУЛЬТУРОЛОГІЇ 

 

Кафедра журналістики 

 

 

 

 

 

ТЕОРІЯ ТА ПРАКТИКА ФОТО ТА ВІДЕОРЕКЛАМИ 

 

 

 

Програма та навчально-методичні матеріали до курсу 

для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 061 Журналістика ОП «Реклама та зв'язки з 

громадськістю в соціокультурній сфері» 

 

 
 

 

 

 

 

 

Харків – 2023 

 



2 

 
УДК 659.13/.14 

      Т 33      
Друкується 

за рішенням науково-методичної ради ХДАК  

(протокол № 11 від 17.05.2023 р.) 

 

 

Рецензенти: 

Сафонова Т. А., канд. наук із соц.комунікацій, викладач кафедри 

цифрових комунікацій та інформаційних досліджень ХДАК   

Коваленко Ю.Б., кандидат мистецтвознавства, доцент, доцент 

кафедри телерепортерської майстерності ХДАК 

Укладач: 

К. В. Мартюхіна, викладач ХДАК 
 

 

 

Т 33 
Теорія та практика фото та відеореклами : програма та 

навч.-метод. матеріали до курсу, освітньо-проф. 

програма «Реклама та зв'язки з громадськістю в 

соціокультурній сфері», спец. 061 «Журналістика», 

галузь знань 06 «Журналістика», перший (бакалавр.) 

рівень вищ. освіти / М-во культури та інформ. 

політики України, Харків. держ. акад. культури, Ф-т 

культурології, Каф. журналістики ; [уклад. К. В. 

Мартюхіна]. Харків : ХДАК, 2023. 23 c. 
 

 

Навчальний курс «Теорія та практика фото та 

відеореклами» призначений для підготовки здобувачів першого 

(бакалаврського) рівня освіти зі спеціальності 061 

«Журналістика» освітньо-проф. програми «Реклама та зв'язки з 

громадськістю в соціокультурній сфері». Зміст курсу розкриває 

основні принципи створення візуальних матеріалів та механізмів 

реалізації ідей. 

УДК 659.13/.14(073) 

© Харківська державна академія культури, 2023 

© Мартюхіна К.В., 2023 



3 

 

ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 ТЕОРІЯ ТА ПРАКТИКА ФОТО ТА ВІДЕОРЕКЛАМИ 

  

Описнавчальноїдисципліни 
 

Найменуванняпо

казників 

Галузьзнань, напрямпідготовки, 

освітньо-кваліфікаційнийрівень 

Характеристика 

навчальноїдисципліни 

денна 

форма 

навчання 

заочна 

форма 

навчання 

Кількістькредиті

в – 4  

Галузьзнань: 06 Журналістика 

 

Напрямпідготовки: 061 

Журналістика 

 

освітньо-кваліфікаційнийрівень 

бакалавр  

обов’язкова 

Модулів – 2  рікпідготовки 

Змістовихмодулі

в – 2 

3  

Загальнакількіст

ь годин – 120 

семестр 

Тижневих годин 

для 

денноїформинав

чання: 

аудиторних – 2 

Самостійноїробо

ти студента - 4 

5/6  

лекції 

20 год.  

семінарські 

- .. 

практичні 

20 год.  

самостійна робота 

80 год.  

вид контролю 

іспит  

 

Примітка. 

Співвідношеннякількості годин аудиторних занять до самостійної 

і індивідуальноїроботи становить: для денноїформинавчання — 

40/80 

 

 

 

Мета та завданнянавчальноїдисципліни 
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Мета навчальноїдисципліни– набуття студентами 

практичнихнавичокрозробкивідеоматеріалів та 

отриманнядосвідуроботи з реальними брендами, 

компаніямичисоціальними проектами. Загальні та 

фаховікомпетентності, якіформуєдисципліна (відповідно до 

освітньо-професійноїпрограми): 
 

Загальнікомпетентності (ЗК) ЗК 1. 

Здатністьзастосовуватизнан

ня в практичнихситуаціях. 

ЗК 2. Знання та 

розумінняпредметноїобласті 

та 

розумінняпрофесійноїдіяльн

ості. 

ЗК 5. 

Навичкивикористанняінфор

маційних і 

комунікаційнихтехнологій. 

Фаховікомпетентності 

(ФК) 

 

ФК 1. 

Здатністьзастосовуватизнан

нязісферисоціальнихкомуні

кацій у 

своїйпрофесійнійдіяльності. 

ФК 2. 

Здатністьформуватиінформа

ційний контент. 

ФК 3. 

Здатністьстворюватимедіап

родукт. 

ФК 5. 

Здатністьефективнопросува

тистворениймедійний 
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продукт. 

ФК 6. Здатність до 

провадженнябезпечноїмедіа

діяльності. 

 

Програмнірезультатинавчання (відповідно до освітньо-

професійноїпрограми).  
 

Програмнірезультатинавчан

ня 

ПРН 1. 

Пояснюватисвоївиробничіді

ї та операції на 

основіотриманихзнань. 

ПРН 2. 

Застосовуватизнаннязісфери

предметноїспеціалізації для 

створенняінформаційного 

продукту чи для 

проведенняінформаційноїак

ції. 

ПРН 6. Планувати свою 

діяльність та 

діяльністьколективуурахува

ннямцілей, обмежень та 

передбачуванихризиків. 

ПРН 12. Вільноспілкуватися 

з професійнихпитань, 

включаючи усну, 

письмовута 

електроннукомунікацію, 

іноземною мовою. 

ПРН 13. 

Передбачатиреакціюаудито

рії на інформаційний 
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продукт чи на 

інформаційніакції, 

зважаючи на положення й 

методисоціально-

комунікаційних наук. 
 

 

Очікуванірезультатинавчання з дисципліни «Теорія та 

практика фото та відеореклами»: 

- володітизнаннями з теорії і практики фото та 

відеореклами; 

- обґрунтовувативласну думку 

щодоствореннявласнихробіт;   

- отриманнянавичокстворення фото та відеоконтенту. 

 

Засобамиоцінювання та 

демонструваннярезультатівнавчання є: 

● іспит; 

● створеннівізуальніроботи; 

● презентаціїрезультатіввиконанихздобувачамипрактич

них та самостійнихзавдань; 

● виступи на практичнихзаняттях. 

 

ЗМІСТ І СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Структура навчальноїдисципліни / 

освітньоїкомпоненти 
 

№ 

теми 

Найменування 

розділів і тем 
Всього Лек. Сем. Прак. С. р. 

1 2 3 4 5 6 7 

Розділ 1. Підготовчийетапроботиізвідео 

1. Вступ. 

Особливостівiдеореклами як 

засобукомунікації з 

аудиторією 

2 2   
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2. Видирекламнихроликів 4 2  2  

3. Робота з брифом. 

Формулюванняголовноїідеї 
4 2  2 

 

Розділ 2. Створеннярекламнихроликів 

4. Етапизйомкивідеороликів 2 2    

5. Креативнi методики 

генерацiїiдей для 

рекламнихроликiв 

9 2 

 

2 5 

6. Режисерськийтрітмент 9 2  2 5 

7. Використанняпрограм, 

мобiльнихдодаткiв в роботi з 

вiдео 

16 2  4 10 

 Створеннявiдеореклами 48 2  6 40 

 Вiдеоконтент у соцмережах 14 2  2 10 

 Презентацiя проєкту: як 

представлятиідеїклiєнту 
12 

  
2 10 

 Усього 120 18  22 80 

 

ЗМІСТ КУРСУ 
«Теорія та практика фото та відеореклами» як 

навчальнадисципліна. Практичнезначення курсу. Предмет, 

завдання, зміст і структура курсу, йогомісце у 

системіпрофесійноїпідготовкифахівця з 

рекламнихкомунікацій. Взаємозв’язок курсу з 

іншимидисциплінами. 
 

РОЗДІЛ 1. 
 

ПІДГОТОВЧИЙ ЕТАП РОБОТИ ІЗ ВІДЕО 
 

        Тема 1.  Вступ 

Історіявідеореклами. Особливостівiдеореклами як 

засобукомунікації з аудиторією. Основирекламноїрежисури. 
 

       Тема 2. Видирекламнихроликів 

Рекламнi ролики, скрита реклама, вірусневідео, соціальна 

реклама. Промо-ролики. Відео для Web. 

Комп'ютернаанімація, мультиплікація 
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Практичнезаняття:Аналіз та визначення ЦА – 2 год. 
 

       Тема 3. Робота з брифом. Формулюванняголовноїідеї 

Брифінг. Розуміння мети та завдань. Цільовааудиторія. 

Аналізконкурентів. Пошукінсайту. Ключовеповідомлення та 

його роль у рекламі. 

Принципизборуінформації. Кiлькiснi та якiснiдослiдження. 

Власнийдосвід. 

Відгуки. Експертнеінтерв'ю. 

Попереднярекламнадіяльністькомпанії. 

Створеннямудбордiв. 

Практичнезаняття: Заповнення брифу – 2 год. 

РОЗДІЛ 2. 
СТВОРЕННЯ РЕКЛАМНИХ РОЛИКІВ 

 

      Тема 4. Етапизйомкивідеороликів 

Препродакшн: робота зісценарієм, розкадровка, робота з 

акторами, пошук і оглядлокацій. Видизнімальнихпланів. 

Продакшн: робота на знімальномумайданчику, 

розподілфункцій та обов'язків, координаціязнімальноїгрупи.     

Постпродакшн: монтаж, озвучення. 

Практичнезаняття: Сценарії для вiдеороликiв – 2 год. 

Самостійна робота: «Написаннясценарію. Ідея для 

відеореклами» – 15 год. 

 

  Тема 5. Креативнi методики генерацiїiдей для 

рекламнихроликiв 

Технікиствореннякреативноїреклами: мозговий штурм, 

метод «випадковихоб'єктів», метод асоціацій і метафор, 

метод контрольнихпитань, метод Кіплінга, Six ThinkingHats, 

ментальнікарти. 

Самостійна робота студентів: 

«Використаннякреативнихметодік для створеннявідео» — 5 

год. 
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      Тема 6. Режисерськийтрітмент 

Візуальнийописконцепціїроліку. 

Основніелементирежисерськоготрітменту. 

Основніідейні блоки режисерськоготрітменту. 

Сервіси для створеннярежисерськоготрітменту. 

Самостійна робота студентів: 

«Створеннярежисерсьеоготрітменту » — 5 год. 

 

Тема 7. Використанняпрограм, мобiльнихдодаткiв в 

роботi з вiдео 

Розглядмобiльнихдодаткiв для зйомки та обробкивідео: 

Quik, Inshot 

Cайти: Promo.com, Crello.com, Wave.video, Cloudapp.com, 

Biteable.com 

Самостійна робота студентів: «Створеннявідеоконтенту» 

— 10 год. 

 

Тема 8. Створеннявiдеореклами 

Робота над ідеєю. Написаннясценарію. Розкадровка. 

Органiзацiязнiмальногопроцесу. Зйомка. Постпродакшн. 

Самостійна робота студентів: 

«Створеннявласнихвідеороликів» — 40 год. 

 

Тема 9. Вiдеоконтент у соцмережах 

Використаннявідео в соціальних мережах. Технічнівимоги 

до відеоконтенту в Instagram, Facebook, YouTube. 

Розглядприкладів. 

Особливостіствореннявідео для Instagram. Створеннясторic 

та вiдео для постiв. 

Самостійна робота 

студентів:Створеннявізуальнихматеріалів для соцмереж — 

10 год. 

 

Тема 10. Презентацiя проєкту: як 

представлятиідеїклiєнту 
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Основипідготовкиякісноїпрезентації. 

Робота зі слайдами. Робота з базовимифігурами. Робота з 

кольором і палітрою. Робота з текстом. Пошукзображень на 

стоках. Робота з фотографіями. 

Самостійнаробота студентів: Створенняпортфоліо — 10 

год. 

 

МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДО 

СЕМІНАРСЬКИХ, ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ, 

САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ ЗДОБУВАЧІВ 
 

Теми практичних занять 

 

№ 

з/п Назва теми Кількість годин 

1 Аналіз та визначення ЦА 2 

2 Заповнення брифу 2 

3 Сценарії для вiдеороликiв. 2 

4 Програми та мобiльнiдодатки в роботi з вiдео 4 

5 Створеннявiдеореклами 6 

6 Відеоконтент у соцмережах 2 

7 Презентацiя проекту 4 

 Разом 22 

 

Самостійна робота 
 

№ 

з/п Назва теми Кількість годин 

1 Написаннясценарію. Ідея для відеореклами.  15 

2 Створеннярежисерськоготрітменту 5 

3 Створення рекламного ролiку. 40 

4 Робота над вiдеоконтентом для соцмереж 10 

5 Презентацiя проекту 10 
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6 Разом 80 

 

Розділ1. 
 

Підготовчийетапроботиізвідео 
 

   Тема 2.   Видирекламнихроликів 

Практичнезаняття: Аналіз та визначення ЦА.  
Мета: формуваннянавичоканалізу ЦА з точки 

зоруефективностіреклами. 

Питання: 

1. Основнicкладовi портрету цільовоїаудиторiї. 

2. Аналізглибиннихмотивів ЦА. 

3. Створенняcustomerjourneymap. 

4. Пошукточок контакту з ЦА. 

5. Прикладиописання ЦА рiзнихтоварiв та послуг. 

6. Самостійнийаналіз ЦА (за вибором студента). 

Завдання: 

1. Обрати 2 різних за тематикою відеоролика 

2. Проаналізуватина 

якуаудиторіюрозрахованіцівідеоролики. 

Потрібностворити портрет користувача, в 

якомупотрібновказатидемографічні та 

економічніфактори, йогоцінності, звички, інтереси. 

3. Отримануінформаціюпотрібнооформити у 

письмовомувигляді. 

Література [3, 8, 15] 

 

  Тема 3. Робота з брифом. Формулюванняголовноїідеї 

Практичнезаняття: Заповнення брифу. 
Мета: формуваннянавичокстворення та 

аналізубрифiв 

Питання: 

1. Видибрифiв. 

2. Основнiскладовi брифу. 
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3. Розглядприкладiв брифу. 

4. Самостійнезаповнення брифу. 

Завдання: 

1. Проаналізуватизапропонованувикладачем анкету-

бриф. 

2. Обрати компанію та формат ролику  

3. Заповнити анкету-бриф згідно з обраною тематикою 

ролика та специфікоюкомунікаціїобраноїкомпанії, 

бренду. 

Література [4,  8, 15] 
 

Розділ2. 

Створеннярекламнихроликів 

Тема 4. Етапизйомкивідеороликів 

Практичнезаняття: Сценарії для вiдеороликiв. 
Мета:оволодіння принципами написаннясценарію на 

практиці 

Питання: 

1.  Основнiскладовiсценарiю. 

2.  Аналiзприкладiвсценарiїв. 

3. Створеннярозкадровки. 

4. Написаннясценаріїв. 

Завдання: 

Написаннясценарію для комерцірного бренду (на 

прикладі “Comfy”).  

1. Проаналізуватипопереднікомунікаціїкопанії 

2. Написатирежисерський та художнійсценарії для 

новорічного ролику. 

Література [2, 6, 13] 

Самостійна робота:Написаннясценарію. Ідея для 

відеореклами.  

Мета: формуваннявміньнаписаннясценарію. 

Завдання: 

1. Заповнити бриф. 
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2. Написатисценарiй та створитирозкадровку для 

реклами продукту, компанії, послуг, тощо (за 

вибором студента). 

Література [4, 6, 15, 16] 

 

Тема 5. Креативнi методики генерацiїiдей для 

рекламнихроликiв 

Практичнезаняття:  Використання методик  

генераціїідей.  

Мета: формуваннянавичокгенеруванняідей.  

Завдання: 

1. Ознайомитися з існуючими методиками 

генераціїідей.  

2. Використовуючи методику, створитиасоціації з 

запропонованим продуктом та випадковими словами.  

Література[1, 7, 8, 11] 

 

Тема 6. Режисерськийтрітмент 

Самостійна робота: 

Створеннярежисерськоготрітменту 

Мета: 

формуваннявміньвізуальноїпрезентаціїконцепціївідео

ролику. 

Завдання: 

  1.   Визначитисяіз тематикою власноговідеоролику. 

  2. Описативсінюансиствореннявласноговідеоролику, 

використовуючиосновніелементирежисерськоготрітменту 

(ідейний, візуальний, аудіальний, атмосферний блоки). 

Література [4, 12] 

 

Тема 7. Використанняпрограм, мобiльнихдодаткiв в 

роботi з вiдео 

Практичнезаняття: Програми та мобiльнiдодатки в 

роботi з вiдео 
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Мета: навчитисяпрацювати з мобiльнимидодатками, 

отриманняпрактичнихнавичокроботи з вiдео 

Питання: 

1. Iнструменти для створеннявідео. 

2. Розглядприкладіввикористовуванняпрограм та 

мобiльнихдодаткiв. 

3.  Створення контенту з використаннямпрограм та 

додаткiв. 

4. Технічнiвимоги для створеннявiдео. 

Завдання: 

1. Для власного рекламного ролику 

потрібнопроаналізуватипрограми та додатки, 

якідопоможуть у створеннівідео. 

2. Скласти список програм, додатків, якізнадобляться в 

подальшому для власного рекламного ролику 

Література[ 4, 12] 

 

Тема 8. Створеннявiдеореклами 

Практичнезаняття: Створеннявiдеореклами 

Мета: отримання практичного досвiдупроцесузйомки та 

роботи з вiдеоконтентом 

Питання: 

1. Основнiетапипiдготовки до зйомки. 

2. Cтворенняграфiку та процесузйомки. 

3. Зйомкавiдеоролика. 

4. Відбірматеріалу. 

5. Процес продакшну.  

Завдання: 

1. Для власного рекламного ролику 

потрібностворитиграфiку та процесзйомки. 

2. Потрібновказатидати, місцезйомки, які кадри 

потрібновідзняти. 

Література [8, 12] 

Самостійна робота: Створення рекламного ролiку. 

Мета: формуваннянавичокзйомкивiдеореклами. 
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Завдання:  

1. Створити план та графiквiдеозйомки. 

2. Зняти 1-2 хвилинневiдео. 

3. Змонтувати та представитиготовий продукт. 

Література [15] 

 

Тема 9. Вiдеоконтент у соцмережах 

Практичнезаняття: Відеоконтент у соцмережах 

Мета: формуваннянавичокроботи з новимимедіа та 

створеннярекламнихматеріалів. 

Питання: 

1. Трендивiдеоконтенту в smm. 

2. Видироликів в cоцмережах. 

3. Аналiзроликiв в cоцмережах. 

4. Створеннявiдеоролику для однiєї з соцмереж. 

Завдання: 

Створеннявізуального контенту для комерцірного бренду 

(на прикладізакладівазійськоїкухні “КитайськийПривіт”).  

1. Проаналізуватипопереднікомунікаціїкомпанії 

2. Обрати тематику ролику. 

3. Створити за допомогоюпрограми ―Canva‖ 1 хв. ролик. 

Література [11, 13] 

 

Самостійна робота:Робота над вiдеоконтентом для 

соцмереж. 

Мета: 

формуваннянавичокрозробкирекламнихматерiалiв 

для просування в цифровому просторі. 

Завдання:  

1. Обрати тему для контенту. 

Проаналізувативжеіснуючіматерiали. 

2. Самостійнорозробитиiдею для вiдео. 

3. Створитивiдеоконтент для самостiйнообраноїсоцмережi 

Література [11] 
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Тема 10. Презентацiя проєкту: як 

представлятиідеїклiєнту 

Практичнезаняття: Презентацiя проекту 
Мета: формуваннянавичокдонесенняiдейклiенту, 

розвитокораторськихздібностей 

Питання: 

1. Основнiслайди в презентацiї. 

2. Елементи дизайну в презентацiї. 

3. Робота з текстом на слайдах. 

4. Використання фото на слайдах. 

5. Розглядприкладiвпрезентацiй. 

6. Самостiйнестворенняпрезентацiї проекту. 

Завдання: 

1. Обрати 3 роботи, якібулистворені в рамках курсу 

2. Використовуючизапропонованіметодичніматеріали, 

за допомогоюпрограми ―Canva‖ 

створитипрезентаціювласнихробіт. 

Література [1,3] 

 
 

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ З ДИСЦИПЛІНИ 
 

1. Особливостiвiдеореклами як засобукомунікації з 

аудиторією. 

2. Видирекламнихроликів. 

3. Брифінг. Основнiскладовi брифу. 

4. Врахуванняособливостейцільовихаудиторій при 

розробцірекламнихроликів. 

5. Пошукінсайту. Ключовеповідомлення та його роль у 

рекламі. 

6. Споживчібар'єри та драйвера. 

7. Велика iдея бренду. 

8. Принципизборуінформації. Кiлькiснi та 

якiснiдослiдження. Власнийдосвід. Відгуки. 
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Експертнеінтерв'ю. 

Попереднярекламнадіяльністькомпанії.  

9. Етапизйомкивідеороликів. 

10. Технікиствореннякреативноїреклами: мозговий 

штурм, метод «випадковихоб'єктів», метод асоціацій і 

метафор, метод контрольнихпитань, метод Кіплінга, 

Six ThinkingHats, ментальнікарти. 

11. Мобiльнiдодатки та сайти для зйомки та 

обробкивідео. 

12. Основнiелементинаписаннясценарію. 

13. Органiзацiязнiмальногопроцесу.  

14. Процесзйомки: основнiмоменти. 

15. Основнiелементи постпродакшну. 

16. Використаннявідео в соціальних мережах. 

17. Трендивiдеоконтенту в smm. 

18. Застосуваннямобiльнихдодаткiв для 

створеннявiдеоконтенту. 

19. Основипідготовкиякісноїпрезентації для клієнта.  

20. Елементи дизайну в презентацiї. 
 

Методинавчання 

Використовуютьсятакіметоди: 

 пояснювально-

ілюстративний (демонстраціяілюстрацій, 

візуальнийсупровідпрактичних занять через 

презентації, демонстраціювідеофрагментів), 

 метод проблемного викладання (постановка 

проблемнихпитань на практичнихзаняттях), 

 частково-пошуковий (аналізпершоджерел на 

практичному заняттях, постановка завдань з пошуку 

фактичного матеріалу в аудиторії через смартфон). 

 

Для 
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самостійноїроботивикористовуєтьсятакождослідницький 

метод: 

 - підготовкавізуальнихматеріалів (з презентацією), 

 - пошукматеріалу в Інтернеті за тематикою 

навчальноїдисципліни. 

 

Форми поточного та підсумкового контролю 

Форми контролю 

№ 

з/п 
Вид контролю Методи контролю 

1. Поточний Практичнізаняття 

2. Самостійна робота Створеннясамостійних проєктів 

3. Підсумковий контроль Іспит 

 

 

 

Розподілбалів, якіотримуютьстуденти 

Можливакількістьбалів, набраних до 

підсумковоїформи контролю: 

іспит — від 60 до 100 балів 

 
 

Розділ 1 Розділ 2 Іспит Усього 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Т10   

5 5 5 5 5 5 5 5 10 10 40 100 

 

Розподілбалів за формами контролю: 

виконання практичного завдання — 5; 

4 практичнихзавдання — до 20 балів; 

підготовкапрезентації — 20, 2 презентації — до 40 

балів; 
 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 
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Сума балів за 

всівидинавчальноїдія

льності 

ОцінкаECT

S 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, 

курсового проекту 

(роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно  

 

зараховано 
82-89 В 

добре  
74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е  

35-59 FX 

незадовільно з 

можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю 

повторного 

складання 

0-34 F 

незадовільно з 

обов’язковимповторни

мвивченнямдисциплін

и 

не зараховано з 

обов’язковимповтор

нимвивченнямдисци

пліни 

 

 
 

Навчально-методичнезабезпечення 

Підручники, навчальніпосібники, навчально-

методичнезабезпеченнядисципліни, нормативнідокументи, 

ілюстративніматеріали. 
 

Рекомендованіджерелаінформації 

Основналітература 
 

1. Бугрим В. В. Креатив у рекламі : навч. посіб. з 

інтерактивом. К.: Київ. ун-т, 2012. 

2. Булах Т.Д. Мистецтвонаписаннярекламнихтекстів 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

hak_2010_31_18.pdf 

3. Добрянська В.В., Дука С.М., Остапенко І.Г. 

Дослідженняефективностірекламнихзвернень 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

Nvuuec_2016_1(1)__35.pdf 

4. Огiлвi Д. Про рекламу. У: Книжковий Клуб "Клуб 

СімейногоДозвілля", 2019. 
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5. Ромат Є. В. Основиреклами : навч. посібник. К.: 

Студцентр, 2006. 

6.  Почепцов Г. Г. Паблікрилейшнз : навч. посібник. К.: 

Знання, 2006. 
 

Допоміжна 
 

7.   Каптур А.О. Інтернет-реклама: сучасний канал 

комунікації. Тенденції та перспективи [Електронний 

ресурс]. – Режим доступу: mnj_2017_8_11.pdf 

8. Рижий І.Б. Створення рекламного продукту 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

Nivif_2015_12_39.pdf 

9.    Томпсон Д. Хiтмейкери. Наука популярності та 

змагання за увагу. У: Yakaboo Publishing, 2018 

10.   Хоменко Г.Є. Прагматика сучасного рекламного тексту 

Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

PhSt_2010_5_33.pdf 

  

Інформаційніресурси: 
 

1. http://lib-hdak.in.ua – сайт 

бібліотекиХарківськоїдержавноїакадеміїкультури. 

2. http://korolenko.kharkov.com – сайт 

Харківськоїдержавноїнауковоїбібліотекиімені В. Г. 

Короленка. 

3. http://www.nbuv.gov.ua – сайт 

НаціональноїбібліотекиУкраїниім. В. І. Вернадського. 

4. www.gender.ru – науково-просвітницький портал. 

5. www.gumer.info – електроннабібліотека з 

гуманітарних наук. 

6. http://freelib.in.ua – безкоштовнаелектроннабібліотека. 

7. http://mediatopos.org – Центр медіакомунікацій і 

візуальнихдосліджень ХНУ ім. В. Н. Каразіна. 
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8. https://mmr.ua/ - Iнтернет-видання з маркетингу. 

9. https://cases.media/  –фаховасоцмережа для 

креативнихіндустрій 
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ОСНОВНІ ТЕРМІНИ І ПОНЯТТЯ 
 

Відеореклама — форма реклами, щорозміщується в 

інтернеті, і направлена на створенняіміджукомпанії, 

просуненняпослугчитоварів, представленняінформації з 

ціллюпідвищення продажу. 

Бриф — це анкета-документ, в 

якомуописуютьвсіосновнізавдання по проєкту, вимоги і 

вхіднідані. 

Велика ідея бренду — це принцип, на 

якомупобудованакомунікаціякомпаніїабо бренду. 

І́нсайт (від англ. insight — проникливість, проникнення в 

суть, розуміння, осяяння, раптоваздогадка, прозріння) —

багатозначнийтермін з галузіпсихології, зоопсихології, 

психоаналізу та психіатрії, щоописує складне 

інтелектуальнеявище, суть якогополягає в несподіваному, 

частковомуінтуїтивномупрориві до 

розумінняпоставленоїпроблеми та «раптовому» 

знаходженніїївирішення. Відкриття такого рішеннябагатьма 

авторами розглядається як центральний момент 

творчогопроцесу. 

Етапизйомкивідеороликів— 

процесвиробництвавідеобагатогранний і включає в себе 

безлічетапів, основні з яких - Препродакшн (етаппідготовки 

до знімальногопроцесу, включаючинаписаннясценарію, 

підбіракторів, розкадрування та ін.), Продакшн (сам 

знімальнийпроцес) і постпродакшн 

(обробкавідзнятогоматеріалу, монтаж ,озвучування, 

комп'ютернаграфіка і спецефекти, титри, кольорокорекція і 

т.д.). 

Ключовеповідомлення — це передача основної думки, яку 

вихочете донести до вашоїаудиторії. 

Мудборд— ценабірспеціальнопідібранихзображень, 

якіпередаютьемоційний контекст бренду або продукту. 
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Презентація проєкту—  цевізуальнепредставлення 

рекламного продукту. 

Режисерськийтрітмент—  

статичнаабоанімаційнапрезентація,  в 

якійрозкриваєтьсябаченнямайбутньогоролику, ідеїсценарію, 

з якимиакторамиплануєтьсяпрацювати, 

музичнесупроводження, тощо.  

Рекламний ролик— це коротка інформація про те, 

щовихочетесказатиспоживачеві, 

формуванняпевногоіміджуторгової марки, маркетингові та 

рекламнізавдання, спрямовані на збільшенняприбутку. 

Цільовааудиторія —група людей, на 

якихрозрахованопевний товар, продукт, художнійтвір, 

послугутощо. Цільовааудиторіяможевизначатися як до 

пропозиції товару чиідеї, так постфактум за 

вивченнямпоточноїситуації. 
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НАВЧАЛЬНЕ ВИДАННЯ 

 

 

 

 

 

ТЕОРІЯ ТА ПРАКТИКА ФОТО ТА ВІДЕОРЕКЛАМИ 

 

 

 

Програма та навчально-методичніматеріалидо курсу 

для здобувачівпершого (бакалаврського) рівнявищоїосвіти 

спеціальності 061 Журналістика ОП «Реклама та зв'язки з 

громадськістю в соціокультурнійсфері» 
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