
—  221  —

М. Василенко 
АНАЛІЗ ПРОДАЖІВ У СОЦІАЛЬНІЙ МЕРЕЖІ INSTAGRAM

M. Vasylenko 
ANALYSIS OF SALES ON THE INSTAGRAM SOCIAL NETWORK 

Аналіз продажів у соціальній мережі Instagram зараз є дуже актуальною темою, 
особливо в часи карантину і під час війни росії проти України. Всі продажі ще 
більше в наш час перейшли в онлайн, особливо в Instagram.

Тому особливо важливо проводити аналіз за допомогою різних інструментів та 
методів. Основні з них:

1.  Моніторинг кількості продажів. Для цього потрібно вести облік кількості 
продажів за допомогою відповідних інструментів, наприклад електронних таблиць 
або спеціальних програм для продажу в Instagram. Це допоможе відслідковувати 
динаміку продажів і зрозуміти, які продукти або послуги більш популярні серед 
користувачів.

2. Аналіз ефективності реклами. Якщо ви рекламуєте свій бізнес в Instagram, 
важливо відслідковувати ефективність своєї реклами. Для цього використовуються 
різні інструменти аналізу, такі як Facebook Ads Manager, які допомагають 
відслідковувати кількість переходів на сайт, кількість продажів та інші показники.

3.  Аналіз популярності продуктів. В Instagram можна використовувати 
аналітичні інструменти для відслідковування популярності продуктів або послуг 
серед користувачів. Наприклад, ви можете вивчити, які фотографії отримують 
найбільше лайків та коментарів, а також які продукти частіше замовляють.

4. Моніторинг конкурентів. В Instagram можна вивчати діяльність конкурентів 
та аналізувати їх стратегії продажу. Наприклад, досліджуючи профілі конкурентів, 
можна зрозуміти, які продукти або послуги найбільш популярні, як вони просувають 
свій бізнес та які способи продажу використовують.

Узагальнюючи, аналіз продажів в Instagram можна провести за допомогою 
моніторингу кількості продуктів та їх популярності серед користувачів, аналізу 
ефективності реклами та моніторингу діяльності конкурентів. При проведенні 
такого аналізу можна виявити, які продукти або послуги є найпопулярнішими 
та найефективнішими для продажу в Instagram, які стратегії реклами та продажу 
можна використовувати для просування свого бізнесу в соціальній мережі та як їх 
відрізнити від конкурентів. Крім того, такий аналіз допоможе покращити стратегію 
продажів в Instagram та збільшити прибуток від бізнесу.

Д. Бондаренко 
АНАЛІЗ ІНТЕРНЕТ-ЕКОНОМІКИ В НАШІ ЧАСИ

D. Bondarenko 
ANALYSIS OF THE INTERNET ECONOMY IN OUR TIME

Інтернет-економіка сьогодення  — це область економіки, що пов’язана з 
використанням Інтернету і технологій цифрової економіки для створення, 
збереження, обробки та передання інформації, товарів та послуг. Основною метою 
інтернет-економіки є підвищення ефективності бізнес-процесів, збільшення 
продуктивності праці, зниження витрат та розширення глобальних ринків.
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Теми, що можуть бути включені в технічний огляд на тему інтернет-економіки 
сьогодення, можуть містити такі аспекти:

1. Електронна комерція — це процес купівлі і продажу товарів та послуг через 
Інтернет. У сучасній інтернет-економіці електронна комерція є важливою галуззю, 
яка дозволяє підприємствам розширити свої ринки та збільшити продажі.

2. Криптовалюти — це цифрові активи, що базуються на технології блокчейн, 
які використовуються як засіб оплати за товари та послуги в Інтернеті. У сучасній 
інтернет-економіці криптовалюти стають все популярнішими, оскільки вони 
забезпечують безпеку та приватність операцій.

3. Інтернет-маркетинг — це використання Інтернету та цифрових каналів для 
просування товарів та послуг. У сучасній інтернет-економіці інтернет-маркетинг 
є ключовим інструментом для просування товарів та послуг і залучення нових 
клієнтів.

4. Інтернет-бізнес  — це створення та управління бізнесом в Інтернеті. У 
сучасній інтернет-економіці багато підприємств починають свій бізнес в Інтернеті, 
оскільки це дає можливість знизити витрати на оренду приміщень і залучити більше 
клієнтів з усього світу.

5. Хмарні технології  — це технології, що дозволяють зберігати, обробляти 
та передавати дані в Інтернеті. У сучасній інтернет-економіці хмарні технології 
дозволяють підприємствам знизити витрати на обладнання та забезпечити високу 
доступність та безпеку даних.

6. Інтернет у роботах  — це застосування Інтернету та технологій цифрової 
економіки в процесі роботи та управління персоналом. У сучасній інтернет-
економіці Інтернет у роботах дозволяє підприємствам збільшити продуктивність 
та ефективність праці, а також зменшити витрати на зарплати та інші витрати на 
персонал.

7. Big Data — це обробка та аналіз великих обсягів даних, зібраних в Інтернеті. 
У сучасній інтернет-економіці Big Data дозволяє підприємствам здійснювати аналіз 
даних та прогнозування трендів ринку

8. Інтернет-фінанси  — це використання технологій цифрової економіки 
для надання таких фінансових послуг, як онлайн-банкінг, електронні гроші, 
мікрокредитування та інші. У сучасній інтернет-економіці інтернет-фінанси 
стають все популярнішими, оскільки вони забезпечують швидкість, зручність та 
доступність фінансових послуг. 

9. Штучний інтелект та аналітика даних — це технології, які використовуються 
для обробки великих обсягів даних та забезпечення аналізу та передбачення 
результатів бізнес-операцій. У сучасній інтернет-економіці штучний інтелект та 
аналітика даних є важливим інструментом для оптимізації бізнес-процесів та 
ухвалення рішень на основі даних.

10. Інтернет-безпека — це заходи, які вживаються для забезпечення безпеки та 
захисту від кібератак та інших злочинів в Інтернеті. У сучасній інтернет-економіці 
інтернет-безпека є важливим питанням, оскільки збільшення використання 
Інтернету також збільшує ризики для безпеки та конфіденційності даних.

11. Інтернет-платформи  — це онлайн-ресурси, які забезпечують можливість 
обміну товарів, послуг та інформації між користувачами. У сучасній інтернет-
економіці платформи є важливим елементом інфраструктури, який дозволяє 
збільшити ефективність та знизити витрати на бізнес-процеси.
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12. Соціальні мережі  — це онлайн-ресурси, які дозволяють користувачам 
спілкуватися, ділитися інформацією та знайомитися з новими людьми. У сучасній 
інтернет-економіці соціальні мережі є важливим каналом комунікації з клієнтами 
та можуть використовуватися для реклами та продажів.

13. Інтернет-освіта — це процес навчання та набуття знань, який здійснюється 
через Інтернет. У сучасній інтернет-економіці інтернет-освіта стає все популярнішою 
як засіб для підвищення кваліфікації та отримання нових навичок.

14. Інтернет-інфраструктура  — це сукупність технологій та засобів, які 
дозволяють забезпечити доступ до Інтернету. У сучасній інтернет-економіці 
інтернет-інфраструктура є важливим фактором, який визначає швидкість та якість 
зв’язку, а також може впливати на конкурентоспроможність компаній.

15. Інтернет-банкінг  — це послуга, яка дозволяє клієнтам здійснювати 
фінансові операції через Інтернет. У сучасній інтернет-економіці інтернет-банкінг 
стає все популярнішим як засіб зручної та швидкої оплати за товари та послуги.

16. Інтернет-інтеграція  — це процес, який полягає в поєднанні різних 
технологій та систем в одну цілісну інфраструктуру. У сучасній інтернет-економіці 
інтернет-інтеграція дозволяє підвищити ефективність бізнесу та забезпечити більш 
точний та швидкий обмін даними.

17. Інтернет-тренди — це новітні напрями та тенденції в розвитку Інтернету та 
його впливу на суспільство, економіку та культуру. У сучасній інтернет-економіці 
важливо відстежувати та аналізувати інтернет-тренди, щоб пристосовувати бізнес-
стратегії та маркетингові кампанії до змін у споживацьких потребах.

18. Інтернет-реклама — це форма маркетингу, яка використовує Інтернет для 
просування товарів та послуг. У сучасній інтернет-економіці інтернет-реклама є 
важливим засобом залучення клієнтів та підвищення продажів.

19. Інтернет-підприємництво — це форма бізнесу, яка базується на використанні 
Інтернету та його технологій для здійснення різних операцій. У сучасній інтернет-
економіці інтернет-підприємництво є широко поширеною формою бізнесу, 
особливо серед молодих підприємців.

Ці теми демонструють, що нині Інтернет відіграє важливу роль у світовій 
економіці. Інтернет-економіка охоплює багато різних секторів, від електронної 
комерції до соціальних медіа та хмарних сервісів. Одне з основних питань  — це 
використання Інтернету для бізнесу та розвитку компаній. Важливість розвитку 
цифрових маркетингових стратегій та електронної комерції є все очевиднішою, 
особливо в контексті пандемії COVID-19 та зростання онлайн-покупок. Крім того, 
кібербезпека та інтернет-безпека є ключовими складовими сучасної інтернет-
економіки, з огляду на зростання кількості кібератак та крадіжок даних. Захист від 
цих загроз повинен бути важливою складовою для всіх компаній та користувачів 
Інтернету. Нарешті, інтернет-аналітика, ресурси Інтернету, сервіси Інтернету та 
інфраструктура Інтернету також є важливими складовими сучасної інтернет-
економіки, що містять такі елементи, як соціальні мережі, онлайн-банкінг, хмарні 
сервіси та багато іншого. Тому в наш час інтернет-економіка важлива та швидко 
зростаюча частина світової економіки, і розвиток Інтернету та нових технологій 
може привести до ще значніших змін у майбутньому.


